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. ta_tecnologia; che mvade il
mondo coh macchingiifensilie
A conoseere la nostra regione
con prodottl apprezzati dalle
multmazwnah statunitensi,
glapponesie tedesche.

Tecnologie all’avanguardia, - .
la gran parte espressione di

quel polo délla-meccanica di
precisioné collotato nell'area
industridlé di BariMedugho;
Ma anche di altre aziende €o-

mungue dislocate in provineia -

diBari. -

i solto storte eseinplari, bal—
rate anche agli onori detla cro-
naca hazionale. Percorsi persov
nalissimi seguiti nei processi

di conquista dei mercati inter- _

nazionali.

Una delleazienda che ha Fatto
da battistiada & sicuramentela
Masmec che fornisce le sue
macchine wenisili sia a multi-
naziohai presenti nell’area ba-

Tese come Bosch, Osram, Ge-

trag, sia & grandi gruppi inter-
nazionali con stabilimenti
sparsi nel mondce, ¢come gli sta-
tunitensi Delpln e TRW-Mar-
zocchi, 1 giapponest della Den-
80 e, UHimi entrata 1’azienda
farmaceutica Serano.

Come'si fa a conquistare cre-
dibilitd e fiducia? Non @ certo

un percorso che si realizza in’

breve tempo. Certo, una volta
entrati nel giro delle grandi a-
ziende e fattisi apprezzare per
la quaiita del lavoro, funziona
una sorta di passaparola. Oc-
corre perd-mantenere livelli di
eccellenza non solo nei prodot-
ti, ma anche nella capacita di
innovare. F qui diventano sira-
tegici | rapporti con i centri di
ricerca, elaMasmec ha un rap-
porto conselidato con il Consi-
glic nazionale delle ricerche,
tanto da essere sede distaccata
del Cnr-ftia, primo caso in Tta-
lia

Un aliro elemento importan-
tissimo sono gli accordi e le
partnership chela Masmec, co-
me numero altre aziende del
settore, hanne con il Politecni-
codi Bari. Non solo progetti co-

IL CASO / Storie esemplari di aziende all avanguardia e conosciute a livello mondiale. A Bari un polo di ricerca industriale

mii di ricerca applicata, ma
anche- stage per neolaureati,

- che diventdtic gnasi sempre po-

stidli lavero atempo indetermi-
nato, oltie che rappreséntare u-
na risorsa per la capa(nta ¢ in-

‘novazione e-di ricerca delle a-

ziende stesse.

4l giunto il morento del sal-
f0°di qualita per I'intere polo
della meccanica - sostiene Mi-
chele Vinet, amministratore
urico detla Masmec - nell’am-
bito dei PON (programmi ope-
rativi nazionali) della ricerca,
uno & stato assegnato alla Co-
maudi Torino, del gruppo Fiat,
una delle pin grandi aziende a
Hvello mondiale nella costru-
ztoné, assemblaggio e montag-
gio di linee produttive. La Co-
mau, insieine con i1 Cnr (Con-
siglio nazionale delle ricprche)
ha detiso di mettere insieme
nn'édnsistente grtippo di ricer-
catori che opereri in 5-6 azien-
de, tra cud 1a Masmec sede del-
I'ltia, per lo sviluppo di beni

strumentall d1 macchine tfens |

{

a,me'r zcane

I processi di
internaziorializzazione
seguono strade diverse: alcuni
instaurano ottimi rapporti
- con le multinazionali

tedescbe a'- £ ‘creano ]Omt

~

tapponesi e

«Negli-anni Néovanta - rdecen-

ta 11 ercata 1ta11ano era dec;;

- sili: Insomima, esistela corerg: -

ta possibilita che a Bar venga

_ di credcita consisten i nsom:
creato il primo polo ;tahana.

délla ricerca
sulle macchi-
ne industria-
li. Bil caso di
ricordare che
I'italia é il ter-
z0 produttore
mondiate di
macchine u-
tensili, dopo
Usa e Giappo-
ne e aila pari
conla Germa-
nia, quindi la
scelta del Cnr
difarericerca
nelle aziende
& quanto mai
azzeccata. E per il polo barese
della meccanica di precisione,
queste significa salire di livel-
lo, diventare un importante
punto di riferimento a livello
nazionale ed internazicnalen.

ma, si lavorava “alla graride”.

Poi nel 92 cominciarono i pro-
blemi, arrivo 1a legge Mammi
che regolamentava le trasmis-
sioni via etere e furmmo costret-
tia cercare nuovi spazi, abbia-
mo cicé dovato puntare alt’e

‘Michele
“Vindi,

"'stero Giravamo con le nostre
vahgette a]la rlcerca di. chentl

“sharcare sllmercati non salidi,
Jballérini, che potevario perde-
sre-da upinomento all’altro-per-
s¢hé non-si conosceva bene la

sstrutturg; le regole; e logiche e
;1 meccaismi che guidavine
“guesti ‘uovi- mereati,
pensaté.ai Paesi déll'Est euro-
mpeo. As quel punto ho deciso di
& ersegulre una logica diversa,

basti

quella  delle
joint venture,
prima accot-
di  commer-
¢ciali con part-
ner locali, poi
anche di pro-
duzione, crea-
re Insomma

-amministra-  societa in lo-
* tore unico co perché cosl
Pdella gli interessi
 Masmeg, degli impren-
" unica sede ditori dei pae-
= distaccata siincuianda-

in ltalia vamo a porta-
“del Cnr-ltia re 1 nostri

prodotti e la

nostra tecnologia diventavano

pill forti, pin consolidati, e ren-

devano il mercato stesso pid fa-

cile daaggredire, ma anche pit
duraturon,

(' anche chi punta su pro-

dotti tecnolégicdmenté «esa- -

sperati», ¢ il punto di partenza
&: al servizig-delle 1 imprese del

territorio. B il case detla Mei-

mee di Mohopoli (titolare Vito
Pertosa) che, fattasi largo tra
gli addetti ai lavori grazie ad
un sofisticatissimé «treno dia-
gnosticon, in'grado di rilevare
lo stato di salute dei binari del-
le ferrovie,; che ha conguistato
clienti in tutta Eurcpa e nel
mondo, sta portando avanti
progetti altrettanto sofisticat,
ma erientatiad aziende locali.
E il caso della «telecamera in-
telligantes che rileva le modifi-
cazioni dei fiori nella serra di
un vivaio e, seguendo uh pro-
gramma gia memorizzato nel
computér che gestisce l'intero
processo produtiivo di un’a-
ziends floricola, detide se mo-
dificarel’i lrrlgazmne Mtassodi
urmnidita ¢ via dicendo. E 1l caso
dei sisteri Gps e Gsm per il
controllo dei treni, e poi degli
autchus, della societd Ferro-

tramyviaria attraverso it satélli-
te, che consente di saperedove
si frovail treno o'il bus e di ef:
fettuarela diagﬁéética detmez-
7l

E questo é solo P'inizio, basti
pensare alle integrazion] possi-
bili con il settore pubblicitario.
{In esempio semplice: grazie al
controllo satellitare del mezzo
di trasporto, guando guesto sta
entrando in stazione, automiti-
camente pud partire su un
grande display luminoeso con la
pubblicitd, oppure con mfor-
magioni wtili per i viaggiatori.

E infine ¢’ chi kavora in ma-
nlera quasi personalizzata, ri-
leva ciod ie esigenze el cliente
e costruisce macchine utensili,
robet industriali, su misura,
Come le OMM (Officihe miec-
caniche murgesi) di Spinazzo-
la, che hammo fornito al Poli-
grafico dello Stato Y'apparec-
chiatura per stampigliare le
targhette dei motorini, ma che
hanne ormai congquistato

«commesse personalizzates in .

Russia, nei Paesi dell Est euro-
peo e net Nord Europa; aggiu-
dicandosi anche gare mterna—
zionali.

Sono solo aleuni esempidi v
na Puglia e di un mondo pro-
duttivomolto pidt ricco 2 artico-
late di quanto normalinente si
possa credere, ed anche descri
vere, K evidente chie esiste una
nuova generazione di imprese,
molte sono di imprenditori di
prima generaziene, in grado di
affrontare le sfide del mercato
con lavoglia ela capacita diin-
novare. Ma esistone anche ge-
neragioni di lavoratori, formati
da quelle strutture scolastiche
troppo spesso ingiustamente
vituperate, che sono invece in
grado di sostenere, alimentare
e moltipticare le capacita im-
prenditoriali, partendo dall’in-
hovazions e dallaricerca. B la
Puglia va. Nel mondo.

Michele Marolla




